Ochranné znamky:Vysledky vzdelavani¥

Vyvo] vysledkov vzdelavania

Vysledky vzdelavania by mali byt:
Specifické, meratelné, dosiahnutelné, realistické, limitované
Casom

Vysledkom vzdelavania su poznatky, ktoré Studenti nadobudnu a ktoré mézu
spolahlivo preukazat na konci kurzu alebo programu. Inymi slovami, je potrebné
urCit, aké ciele si u€itelia na seminari vytycia, aby ich boli schopni so Ziakmi
dosiahnut.

Hra o ochrannych znadmkach:
Ciele hodiny:

1. Preskumat ochranné znamky na zaklade prikladov podnikov alebo
organizacii z bezného zivota.
Opisat' tie oznacgenia, ktoré moézu slizit ako ochranné znamky.
Charakterizovat dva hlavné znaky ochrannej znamky.
Identifikovat' funkciu ochrannych znamok.
Podporit kreativitu a analytické myslenie Studentov.
Povzbudit’ Studentov pri rieSeni vlastnych podnikatel'skych problémov
alebo potrieb.
Rozvijat napady Studentov pri praci na projekte: vytvorit ochrannu
znamku ich vlastnej spolo¢nosti (obchodne alebo komunitne zalozena).
Oboznamit $tudentov s pracou Uradu priemyselného vlastnictva a typmi
expertov na ochranné znamky.
Predstavit' Studentom miestnych vlastnikov ochrannych znamok.

8 vystupov: Vysledky vzdelavania na zaklade stanovenych ciefov hodiny a suvisiacich
testov/hodnoteni

1. Informujte o svojej oblubenej miestnej ochrannej znamke alebo znacke sladkosti,
obuvi alebo mobilného telefénu; ako rozpoznate ochranni znamku/znacku?

Charakterizujte zvlastnosti svojej oblibenej ochrannej znamky. Na ktorych
produktoch sa nachadza oznacenie alebo ochranna znamka?

Navrhnite druh sluzby, ktory podfa vas chyba star§im ludom vo vaSom okoli?




Ochranné znamky — plan hodiny

Plan hodiny

Navrhovana Struktura hodiny (180 minut)

Ciele hodiny e Preskumat ochranné znamky na zaklade prikladov podnikov alebo

organizacii z bezného zivota.

Opisat oznacenia, ktoré mézu sluzit ako ochranné znamky.

Charakterizovat dva hlavné znaky ochrannej znamky.

Identifikovat’ funkciu ochrannych znamok.

Podporit kreativitu a analytické myslenie ziakov.

Povzbudit’ Ziakov pri rieSeni vlastnych podnikatel'skych problémov

alebo potrieb.

e Rozvijat napady ziakov pri praci na projekte: vytvorit ochrannd znamku
ich vlastnej spolo¢nosti (obchodne alebo komunitne zalozena).

e Oboznamit Ziakov s pracou Uradu priemyselného vlastnictva SR a
typmi expertov na ochranné znamky.

e Predstavit Ziakom miestnych vlastnikov ochrannych znamok.

Ziaci by mali porozumiet znakom, ktoré mézu sluzit ako ochranné znamky,

Predchadzajlce terminolégii  spojenej s dvoma charakteristkami ochrannych znamok (ich
vzdelavanie rozliSovacou spésobilostou a pravostou) a funkcii ochrannych znamok.
Priprava ugitela Prineste do triedy vhodné exponéaty — vyrobky so zndmymi ochrannymi znamkami

(potravinové obaly, odevy a Sportové odevy) alebo plagaty/nalepky, alebo vytlacené
obrazky znaciek niektorych znamych spolo&nosti, pokial moZno uvedenych.

1. Spytajte sa ziakov, €o v nich vyvolavaju ochranné znamky. Doplrite ich

odpovede o zoznam pozadovanych vlastnosti ochrannej znamky, t. j.:
Zadiatok — ochranna znamka je oznaclenie, ktoré sa pouziva na rozliSenie vyrobkov

alebo sluzieb;

— mala by byt rozliSovacia (t. j. nemala by byt opisna, ale sugestivna);

— nemala by byt klamliva.

2. Spytajte sa ziakov, Ci si myslia, ze je dblezité si zaregistrovat ochrannu
znamku a preco? Doplrite ich odpovede o informaciu, Zze v okamihu, ked
spolo¢nost  zaregistruje svoju ochrannd znamku, oznamuje vSetkym
relevantnym  skupinam verejnosti, spotrebitefom a konkurentom, Zze
ochranna znamka je alebo sa mdze Coskoro stat jej majetkom a jedine tato
spolo¢nost bude mat vyhradné pravo na jej pouzivanie. Okrem toho sa
ochrann&d znamka stava rozpoznatefnou a spaja sa s konkrétnym vyrobkom
alebo sluzbou, odliSuje sa od vyrobkov alebo sluzieb konkurencie, €o chrani
investicie spolocnosti, pretoze zakaznici za¢inaju spoznavat vyrobok alebo
servis, ktory je za konkrétnou ochrannou znamkou. Ak ina spolo¢nost
pouzije ochranni znamku, ktora uz bola zaregistrovana, pravdepodobne
bude musiet znanu sumu zaplatit majitelovi ochrannej znamky.
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Ochranné znamky — plan hodiny

Diskutujte so ziakmi o tom, Ze je tiez mozné si nezaregistrovat ochrannu
znamku, ale ak ina spoloCnost’ skopiruje alebo napodobni vasu nezapisanu
ochrannt znadmku, budete musiet preukazat, Ze spornu ochrannd znamku
ste pouzili ako prvi v obchodnom styku alebo pri poskytovani sluzieb.
Podobne, ak ma ina spolo€nost rovnaky napad o ochrannej znamke ako vy
a zaregistruje ju pred vami, nebudete méct pouzivat svoju ochranni znamku
alebo nie¢o, ¢o ju velmi pripomina. Registracia ochrannej znamky je
najlepSou volbou, ak planujete pouzivat ochranni znamku na svojich
produktoch alebo sluzbach.

3. Umiestnite vyrobky/obrazky s ochrannymi znamkami a logami, ktoré ste
priniesli, na viditelné miesto v triede.

4. Poziadajte Ziakov, aby nasli charakteristické znaky ochrannych znamok —
loga, tvary, pisma, farby, slogany. Zistite, ktoré prvky znaciek moézu
naznacovat ciele alebo hodnoty spolo¢nosti, napr. organizacia WWF si
vybrala pandu ako symbol zachovania ohrozenych druhov zvierat.
Porovnajte sugestivny obraz WWF s diametralne opacnym prikladom
ochrannej zndmky Adidas pre Sportové odevy a obuv, ktorej znenie
pochddza z prvych pismen mena a priezviska hlavného zakladatela
spolo¢nosti (Adolf (Adi) Dassler). Opytajte sa ziakov, ktora ochranné zndmka
je podfa nich silnejSia. OCakava sa ziva diskusia medzi ziakmi o délezitosti
oboch ochrannych znamok. Na jednej strane sugestivne ochranné znamky
mobézu byt silné, pretoZze evokuju nie€o v naSich mysliach a fahko si ich
zapamatame. Na druhej strane vytvorené slova ako ,adidas” si vyzaduju,
aby sme pochopili ich vyznam, o ma vyrazny vplyv na spojenie medzi
produktom alebo sluzbou a menom. Neexistuje spravna odpoved a kazdy
oddvodneny nazor je hodnotny, pretoze ochranné znamky su Specifické pre
vyrobky alebo sluzby, s ktorymi su spajané. Posudok ziakov sa moze liSit v
zavislosti od diskutovaného produktu alebo sluzby. VSeobecne plati, ze
najvyraznejSie slova su novovytvorené slova. Vyhodou si aj rozsiahle
vedomosti spotrebitelov, ktori si vyznam nového slova spoja s konkrétnym
produktom alebo sluzbou, ktoré predstavil vlastnik ochrannej znamky.
Poskytnite ziakom kratky opis uvedenych skupin spolo¢nosti a organizacii.
Kazda skupina suvisi s inou oblastou trhu, ponika rézne typy vyrobkov a
hlada réznych zakaznikov. Poziadajte Ziakov o spolupracu pri priradovani
ochrannych znamok (logd, nazvy a znacky) opisom, ktoré ste uviedli. Ked to
Ziaci urobia, poziadajte ich, aby vyzdvihli niektoré produkty alebo sluzby a
urcili silu ochrannej zndmky na zaklade jej rozliSovacej spésobilosti. Je
dolezité, aby uditel vedel, ze v niektorych pripadoch je mozné ziskat aj
ochranné znamky, ktoré su len (i) opisné, (ii) priezvisko, (iii) zemepisné
alebo (iv) bez rozliSovacej kapacity. Ak ziaci nepoznaji ochranni znamku
spolo¢nosti, pomdzte im a identifikujte spolo¢nost (napr. jej nazov a ¢o
ponuka).

Jednou z moZnosti vzdelavania u€itelov je kurz duSevného vlastnictva — WIPO
DL-101, ktory poskytuje Siroké pochopenie vSetkych aspektov duSevného
vlastnictva.

Bezny CElovek sa kazdy defi stretne (vidi alebo pocuje) s viac ako 1 500 ochrannymi
znamkami! Uvedené ochranné znamky sa spajaju so Sirokym vyberom spolo¢nosti a
organizacii pdsobiacich v oblastiach, s ktorymi sa mladez Casto stretava.

Technologické spolo¢nosti
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Ochranné znamky — plan hodiny

Technologické spolo&nosti su tie, ktoré vyvijaju a vyrabaju technolégie. Cim su tieto
spoloCnosti vyspelejSie, uzivatelsky ustretovejSie, inovativnejSie, originalnejSie a
praktickejSie, tym su viacej ZiadanejSie a popularnejSie medzi mladymi, ktori maju radi
moderné vydobytky alebo ich musia vyuzivat pri kazdodennych ¢&innostiach.
Technologické spolo¢nosti chrania svoje jedine¢né dizajny a rieSenia pomocou
roznych typov prav duSevného vlastnictva, ako sU ochranné znamky, patenty,
priemyselné dizajny a autorské prava. Niekedy zachovavaju svoje nové rieSenia v
tajnosti (obchodné tajomstvo), kym neoznamia premiéru produktov. Toto im umoziuje
mat konkuren¢nu vyhodu oproti svojim konkurentom. Uvedené prava duSevného
vlastnictva im zaroven umoznuju zavadzat inovativne rieSenia, chranit ich investicie a
profitovat z prace na konkrétnom produkte alebo sluzbe. Prava dusevného viastnictva
sa ziskavaju na obmedzené Casové obdobie a v pripade ochrannych znamok ich
mozno obnovit.

" PEnmsuncg
£ HUAWEI

-

Spoloénosti v oblasti socialnych médii/sluzieb

Spolo¢nosti pésobiace v oblasti socialnych médii ponukaju sluzby nazyvané aj sluzby
socialnych sieti alebo stranky socialnych sieti (SNS)). Tento druh sluzby je online
platforma/aplikacia umoznujuca ludom vytvarat bud socialne vztahy s ludmi, ktorych
poznaju v realnom zivote alebo s tymi, ktori maju podobné zaujmy, vykonavaju
rovnaké cinnosti, maju rovnaké zazemie, alebo sociadlne vztahy v ramci
interpersonalnej profesionalnej komunikacie, obvykle orientované na kariéru a
zamestnanie.

Sluzby socialnych médii su zaloZzené na obsahu (napr. spravy, komentare, rozhovory,
fotografie a filmy), ktoré zdieflaju ich pouzivatelia a su poziadani o vytvorenie vlastného
profilu na konkrétnej platforme sluzieb socialnych médii. Webové stranky socialnych
médii su dostupné na celom svete prostrednictvom vacsiny pocitaov a mobilnych
zariadeni. V poslednych rokoch tak vzrastla popularita socialnych médii, ze slavni
udia na nich vytvaraju svoje oficialne ucty, aby ziskali viac fanusikov (oznaCovanych
aj ako ,sledovatelia®). Mnoho spolo¢nosti si tiez vytvara oficialne uéty na platformach
socialnych médii s cieflom propagovat informacie o svojich produktoch alebo sluzbach,
robit’ marketingovy prieskum alebo zavadzat' vernostné programy.

V dole uvedenych nazvoch niektorych socidlnych médii si pomenovania a znaky
vyjadrené prostrednictvom slova alebo kombinacie slova a loga, ktoré su bud
sugestivne, alebo novym spdsobom skombinované, aby boli charakteristické a
zaroven atraktivne pre pouzivatelov.
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Spoloénosti zaoberajlice sa Sportovym tovarom

V jednej ochrannej znamke je toho vela (znak, meno, logo alebo farba). Spolo¢nosti
zaoberajuce sa Sportovym tovarom navrhuju, vyvijaju a vyrabaju Sportové odevy
uréené na rézne Sportové aktivity (Ciapky, topanky, teplakové supravy, mikiny, kosele,
kratke nohavice, trenirky, pancuchy, ponozky, naramky, plavky, plavecké €iapky atd.),
ako aj Sportové potreby (plavecké okuliare, rozne typy loptiCiek, vakov, cvi¢ebnych
rohozi, hodiniek, penovych valekov, Svihadiel, jazdeckych potrieb atd.). Mozno ste si
vSimli, Ze spolo¢nosti zaoberajuce sa Sportovym tovarom Casto zabezpecuju, aby ti
najlepsi Sportovci nosili svoje obleenie a pouzivali svoje vybavenie po€as verejnych
podujati, pretoZze ide o formu reklamy pre spoloCnosti zaoberajuce sa Sportovym
tovarom. Ochranna znamka spolo¢nosti na odevoch alebo na vybaveni
profesionalnych Sportovcov ma vzbudzovat u ludi dojem, Zze ak si kupia Sportové
potreby s rovnakou ochrannou znamkou, stanu sa UspeSnymi (alebo aspon lepSimi) v
urcitej Sportovej discipline.
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Médne spoloénosti

Modne spolo€nosti zavadzaju urcité Styly odevov, obuvi, parfumov, li¢idiel a doplnkov.
Exkluzivhe moédne spolo€nosti boli vytvorené médnym navrharom a/alebo zamerané
na slavneho mdédneho navrhéara (alebo navrhérov). V désledku toho su vyrobky, ktoré
tieto spolo€nosti ponukaju, zvyajne drahé. Popularne médne spolo€nosti na druhej
strane ¢asto najimaju viacerych dizajnérov alebo jednoducho ponukaji tovar od
réznych dodavatelov, a tym zvySuju cenovu dostupnost’ vyrobkov.

Bez ohladu na cenu su vSetky médne spolo¢nosti hrdé na kvalitu svojho tovaru a
povazuju ho za jedine¢ny. Preto velmi dbaju na to, aby sa ich vyrobky tazko falSovali.
Detaily, ako kvalita zipsu, vzor stehu, latka, z ktorej je podSivka vyrobena, vzory alebo
napisy na gombikoch, vysoka kvalita spracovania a tvar a material loga zvyCajne
postaci na to, aby sa zistilo, i vyrobok je pravy alebo nie. Lacné napodobeniny nizkej
kvality mézu ovplyvnit to, €¢o si fudia myslia 0 médnej spolo€nosti, ak sa domnievaju,
Ze falSovany produkt, ktory si kupili, je originalny. Ochranné znamky spojené s
vysokou kvalitou pomahaji mdédnym spolo¢nostiam bojovat proti nezakonnym
praktikam tych, ktori chcu prinitit zakaznikov, aby kupovali faloSné vyrobky pomocou
klamlivého loga. Rozdiely medzi origindlnou a falSovanou poloZzkou zvy&ajne stacia na
to, aby zvitazili na sude.

SAINT LAURENT
PARIS

CHANEL
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Mimovladne organizacie (MVO)

Mimovladna organizacia je podfa NGO.org (webova stranka pridruzena k OSN, ktora
poskytuje informacie o mimovladnych organizaciach) ,akakolvek neziskova
dobrovolna obcdianska skupina, ktora je organizovana na miestnej, narodnej alebo
medzinarodnej Grovni.” Casto je to ,riadené ludmi so spoloénym zaujmom®, ktori
poskytuju ,rézne sluzby a humanitarne aktivity a upozorfiuji na obavy obcCanov*.
Zapdjaju sa do Sirokého spektra aktivit v rozmanitych formach v réznych ¢astiach
sveta. Niektori mézu mat Statut charitativnej organizacie, zatial ¢o ini mézu byt
zaregistrovani, aby ziskali oslobodenie od dane, na zaklade uznania ich verejnej
prospesnosti. Casto monitoruji a obhajuja politky a povzbudzuju Ggast na
humanitarnych aktivitach prostrednictvom poskytovania informacii alebo inych
konkrétnych sluzieb. Niektoré su usporiadané podla konkrétnych oblasti, ako su
ludské prava, Zivotné prostredie alebo zdravie. MéZu tiez poskytovat hibkovu analyzu
a vyskum urcitych otazok, sluzit ako mechanizmy v€asného varovania a pomahat
monitorovat a vykonavat vnutroStatne alebo medzinarodné dohody. Ich vztahy s
Gradmi a agentUrami Organizicie Spojenych nérodov, ak nejaké existuju, sa liSia v
zavislosti od ich ciefov, miesta konania a mandatu konkrétneho organu OSN.

Mimovladne organizacie nemusia byt pri svojej kazdodennej ¢innosti zavislé od Statov
alebo medzinarodnych viadnych organizacii. Mohli by byt financované z darov alebo
by ich mohli prevadzkovat hlavne dobrovolnici. Koniec druhej svetovej vojny bol
bodom, ked mimovladne organizacie zacali mat rastucu ulohu v medzinarodnych
vztahoch a projektoch miestneho hospodarskeho rozvoja, najma v oblasti
humanitarnej pomoci a zmierfiovania chudoby.

Z velkej Casti, hlavne z dévodu ziskania pozornosti konkurencie komunity darcov a
uznania verejnosti, je potreba rozliSovania ochrannou znamkou pre mnohé
mimovladne organizacie ¢asto problémom prezitia. Ak ina skupina zneuzije ochrannu
zndmku mimovladnej organizacie, méze to vo velkej miere ovplyvnit' jej imidZ a
verejnd mienku a odradit potencialnych sponzorov/partnerov od poskytovania
finanénej, logistickej alebo akejkolvek inej podpory. KedZe mimovladne organizacie
nepracuju so ziskom, nemaju k dispozicii tim na ochranu svojich ochrannych znamok.
Namiesto toho sa snaZia vytvorit obranné mechanizmy, ako su rozliS8ovacie alebo
vysoko sugestivne ochranné znamky (loga, znacky a nazvy). Poskytuji varovania
0 neopravnenom pouzivani ich ochrannych zndmok a rychlo informuji o svojich
sluzbach zneuzivatela, ktory porusil prava ich dusevného vlastnictva.

>

Patent, Copyright and Trademark Education for Kids
© World Intellectual Property Organization, 2017



Ochranné znamky — plan hodiny

MAMA'S
CHILDREN

’ﬁ'l Partners A
e & I Health

ARAB NETWORK FOR EARLY CHILDHOOD DEUELDPMENT
5 Sl gl i nid Al A
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Ak maja Studenti problémy s rozpoznanim mimovladnych organizacii, pouzite
uvedené informéacie na pomoc Studentom pri priradovani loga k opisu.

Greenpeace je mimovladna environmentalna organiz4cia, ktora sustreduje svoje
¢innosti na globdlne otazky, ako su zmena podnebia, nadmerny rybolov, komer¢ny
lov velryb, odlesfiovanie, genetické inZinierstvo a jadrové otazky.

WWEF (Svetovy fond na ochranu prirody) je nezavisla medzinarodna organizacia na
ochranu prirody, ktora sa zaobera ochranou biodiverzity a znizovanim ,ekologickej
stopy” ludstva (vplyv €loveka na prirodné prostredie). Poslanim skupiny je ,zastavit
degradaciu prirodného prostredia planéty a budovat budicnost, v ktorej ludia ziju v
harmonii s prirodou”. Organizacia sustreduje svoje Usilie ,na oblasti lesov, oceanov,
volne Zzijucich zivocichov, potravin, klimy, energie a vody“, ako aj na ,trh, financie a
vladu“. Posledné tri uvadza WWF ako hlavné oblasti, ktoré maju velky vplyv na
problémy zivotného prostredia. Na ,ovplyvnenie potrebnej zmeny“ organizacia WWF
tvrdo pracuje s podporou hercov, spevakov, miestnych komunit, spolo¢nosti, viad,
organizacii, institucii, spotrebitelov a réznych subjektov.

Partners in Health je neziskova zdravotnicka organizacia, ktora chce ,priniest vyhody
modernej lekarskej vedy tym, ktori to najviac potrebuju, a sluzit ako protiliek v
zUfalstve®. Poskytuje zdravotnu starostlivost v oblastiach postihnutych chudobou
budovanim nemocnic a inych zdravotnickych zariadeni, prijimanim a 3$kolenim
miestnych zamestnancov a poskytovanim rozsahu zdravotnej starostlivosti od
pomoci do domovov po lie€bu rakoviny. Odstraniuje tiez prekazky braniace dobrému
zdraviu, ako je Spinava voda alebo nedostatok potravin, a posilfiuje prava
chudobnych. Organizacia vytvara dlhodobé partnerstva s miestnymi ministerstvami
zdravotnictva a pracuje v ich mene.

One Drop (Jedna kvapka) je neziskova organizacia s cielom zlepsit Zivotné
podmienky mnohych komunit prostrednictvom trvalo udrzatelného vyuZivania vody.
Vykopanim studni, vytvorenim C¢&istého a bezpeé&ného pristupu k vode, ako aj
demonstrovanim Skodlivého a nehospodarneho vyuZivania vody One Drop
ovplyviuje zmeny spravania v komunitach. V zaujme podpory hospodéarskeho
rozvoja zavadza Skolenia a podnikatel'sku pripravu spristupfiovanim mikrouverov a
inych  trhovych riedeni miestnym polhohospodarskym a remeselnickym
spolo¢enstvam. Jej logo, ktoré zobrazuje €islo ,1“ so symbolom kvapky vody na
spodnej Casti Cisla ,1“ v modrej kombinacii so slovami ,jedna kvapka“, je vyraznou
ochrannou znamkou.

The Arab Network for Early Childhood Development (ANECD) sa zameriava nha
podporu a rozvoj rodin s malymi detmi, ako aj komunit a Statov vo vSetkych
arabskych krajinach. Ako je uvedené na webovej stranke, poslanim agentlry
ANECD je mobilizacia odbornych znalosti a zdrojov s cielom vytvorit lepSiu
buducnost pre deti v regidne, najma vo vojnovych a konfliktnych oblastiach, ako su
Syria, Irak a Jemen. Mobilizuje odborné znalosti a poznatky o vyvoji v ranom detstve
v oblasti duSevného/fyzického zdravia a podporuje zavedenie dlhodobého
zlepSeného vzdelavania mladych fudi v regione.

Girl Scout, Boy Scout and Girl Guides je hnutie s ciefom vytvorit pre mladych fudi
konstruktivne ulohy v spolo¢nosti. Zameriava sa na rozvoj dusevnej, fyzickej a
duchovnej zdatnosti mladych ludi s dérazom na zdokonalovanie zru¢nosti v prirode
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a schopnosti prezit. V rokoch 1906 a 1907 Robert Baden-Powell, generalporucik
britskej armady, zacal organizovat hnutie prostrednictvom neforméalneho vzdelavania
s dbérazom na praktické aktivity vo volnej prirode. RozliSil program vSeobecne
uznavanou charakteristickou skautskou uniformou (Satka okolo krku a klobuk), ktorej
zamerom je skryt vSetky rozdiely v spolo¢enskom postaveni a zd6raznit' rovnost. Na
uniforme navrhol vyrazné insignie kvetu lalie a trojlistka.

Podla dostupnej literatiry predstavuju tri listky skautsky sfub (povinnost k bohu a
svojej vlasti, povinnost pomahat bliznym a povinnost dodrziavat skautsky zakon),
rovnako ako tri listky pouzivané pre vodcov predstavuju trojnasobny slub. Podla
Roberta Baden-Powella bol symbol skautskej lalie prijaty podla jej pouzitia na ruZzici
kompasu — znak prezentovany na vaésine kompasov, map alebo pamiatok, sltziaci
na zobrazenie orientacie svetovych stran: severu, vychodu, juhu a zapadu a smerov
medzi svetovymi stranami. Ukazuje spravnym smerom (a hore) neotac¢ajuc sa ani
doprava ani dofava, pretoze tieto vedu opat dozadu. Dve malé patbodové hviezdy
su symbolom pravdy a vedomosti a tiez predstavuju desat skautskych zakonov
(mozete vyzvat ziakov, aby ich zistili pomocou internetu). Lano symbolizuje jednotu
skautov na celom svete. Prsten, ktory drzi okvetné listky pohromade, predstavuje
zvazok bratstva.

Rok 2007 znamenal sté vyrocCie skautského hnutia na celom svete, ktoré zastreSovali
dve najvacsie organizacie: Svetova organizacia skautského hnutia, pre chlapcov a
organizacie spolo¢ného vzdelavania, a Svetova asociacia skautiek (WAGGGS),
primarne len pre diev€ata a organizacie spoloéného vzdelavania. Po¢as tychto 100
rokov su obe zdruzenia a ich pridruzené spolo¢nosti aktivne vo viac ako 169
krajinach a predstavuju priblizne 290 miliénov skautov, ktori aktivne poskytuju sluzby
a plnia skautsky slfub (zakon o skautoch). Obe organizacie kladi déraz na svoju
ochrannd znamku ako znak lojality.

Vaésinu informacii o ochrannych znamkach a logach, ako aj ich opisy najdete na
webovych strankach a na konci dokumentu je niekolko odkazov, ak si chcete overit
najnovSie informacie alebo poziadat Ziakov o vlastny prieskum.

5. Spolu so ziakmi vyvodte zaver, zZe nielen obchodné podniky moOzu
registrovat svoju ochrannt znamku. U&elom je zamerat sa na rozliSovaciu
schopnost’ ochrannej znamky vo vztahu k vyrobkom alebo sluzbam, ktord
poskytuje. V pripade mimovladnych organizacii, ako su skautské asociacie,
boli ochranné znadmky alebo logd pouzité v miestnych skupinach
dievéenskych asociacii v zavislosti od jazyka, nabozZenstva a dalSich
parametrov. Ochrannd znamka (logo) Svetove] organizécie skautského
hnutia, ktor4d bolo pdvodne iba pre chlapcov, si zachovala svoje
charakteristické prvky, ktoré boli dané zakladatefom. Farby, pismo a vybrané
obrazky su starostlivo dodrziavané v ramci narodnych nastaveni, zatial ¢o
niektoré farebné variacie sa objavuju na medzinarodnej Urovni. Ukazte na
zrejmy znak © a ® [C a R v krizku] — symboly na niektorych logach
znamenaji © Standard pre autorské pravo (Copyright), o naznacuje, Ze
autor je vlastnikom diela — tu — graficky dizajn. Ale, ® znamena, Ze znamka
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je Uradne zaregistrovana (napr. logo s textom ,WWF”) na americkom
patentovom Urade.

6. Spytajte sa Zziakov, ¢i poznaju dalSie spolo¢nosti, ktoré by mohli byt
priradené k uvedenym skupinam. V ktorych oblastiach tieto spoloCnosti
pracuju? Co ponukaju? Aké su ich ochranné znamky?

1. Odvolajte sa na pripadovu studiu Doktori bez hranic.
Hlavna &ast 2. Aktivita 1 — praca v dvojici

— Poziadajte ziakov, aby prediskutovali predchadzajuce otazky
(zacCiatok/6. bod) a po niekolkych minutach vyzvite dvoch Ziakov,
aby ich zodpovedali. Overte si, &i vSetci ziaci sich odpovedami
suhlasia.

3. Aktivita 2 — praca v dvojici

— Poziadajte ziakov, aby si prezreli ochranné zndmky, ako su ,beziaci
¢lovek “, ochranna znamka Cerveného kriza a vlajka Svajciarska.
Najdete ich v pripadovej studii a v materialoch, ktoré mali Ziaci
priniest.

— Ak ste priniesli logo Partners in Health, mbzete sa spytat’ ziakov, &i
vidia podobnost so znamkami, ktoré maju Cerveny kriz alebo
Doktori bez hranic. Je to klamlivé? Preco? Prec¢o nie?

4. Aktivita 3 — praca v dvojici a pozvanie pravnika alebo experta na ochranné
znamky.

— Poziadajte Zziakov, aby premysleli, preCo su niektoré ochranné
znamky rozpoznatelnejsSie ako druhé. Je to otadzka reklamy, rozsahu
¢innosti spolo¢nosti alebo mozno Uroven kvality a/alebo dostupnosti
produktu spojeného s konkrétnou ochrannou znamkou? Nasmerujte
odkaz tak, ze ochranné znamky su Specifické pre kategoriu vyrobkov
alebo sluzieb.

5. Aktivita 4 — skupinova praca

— Rozdelte triedu do skupin so 4 az 5 ziakmi. Poziadajte ziakov, aby
priblizili napad svojej vlastnej spolo¢nosti a jej ochrannej znamky. V
pripade potreby im poskytnite niekolko zakladnych otazok, ktoré ich
usmernia. Potom by mali pokracovat v praci doma a prezentovat
svoje vysledky v stanovenom ¢€ase. Ur€te im tyzden alebo dva na
pripravu prezentécii.

6. Aktivita 5 (dodatok) — prekvapenie — prezentacia a ¢ast' ,otazky a odpovede®.

— Ak ziaci vedomostne pokrocili a preukazu, ze porozumeli predmetu
ochrannej znamky, pozvite majitefa miestneho podniku, aby
predstavil ochranni zndmku, ako a kde bola zaregistrovana, aké
opatrenia podnikol na jej ochranu a & mal dostatok informacii o
ochrannych znamkach pred vytvorenim vlastnej znacky. Ak sa ziaci
po&as predchadzajucich diskusii o ochrannych znamkach zmienili o
konkrétnej miestnej spolo¢nosti, skuste urobit z prekvapenia
navstevu, aby ste v ¢o najvacsej miere odmenili ich zaujem.

V zavislosti od toho, kolko ¢asu je vas host ochotny Ziakom venovat
(spytajte sa ho na to vopred), zorganizujte Cast ,otazky a
odpovede®. Pripravte si pre neho niekolko otdzok a vyzvite Ziakov,
aby sa spytali na to, ¢o ich zaujima.
Zadajte ziakom napisat kratku Gvahu na jednu z uvedenych tém:
Domaca uloha 1. Predstavte si, ze zalozite vlastnu spolo€nost. Chceli by ste, aby mala
ochrannt znamku? Zdévodnite svoj vyber.
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2. AkU Ulohu zohravaju ochranné znamky pri ochrane investicie vasho produktu
alebo sluzby?
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Médecins Sans Frontieres
(Lekari bez hranic)

Studenti pravdepodobne pridu s podobnymi odpovedami:

Aktivita 1
a)

© World Intellectual Property Organization, 2017

MSF poskytuje Specificky servis, s Uplnou lekarskou starostlivostou. OdliSuje
sa od ostatnych v tej istej sluzbe, pretoze nema ,hranice®. Lekarsku sluzbu
poskytuju v ramci miest miestni lekari ako vSeobecnu sluzbu. Ked' su Specialne
pripady, pacienti cestujd mimo svojho regidnu. AvSak nie je bezné, aby lekari
pre poskytnutie Uplnej starostlivosti cestovali ¢asto na velké vzdialenosti.
Tymto sa rozliSuju sluzby poskytované MSF od inych.

Existuju aj dalSie skutocnosti, vdaka ktorym sa sluzba MSF li$i od ostatnych.
Organizacia je financovana sukromnymi sponzormi, ako ste vy a ja, ktorych
pomoc je na rozdiel od verejného zdravotnictva dobrovolna. Financovanie je
sukromné, ale sluzby nie su ziskové. Organizacia nevyhladava finanéné zisky
za svoje sluzby pacientom. Poslanim MSF je humanitarna pomoc komunitam,
ktoré su v turbulentnych Casoch Casto zbavené zakladnych zdravotnickych
prostriedkov.

Pre organizaciu MSF bolo rozhodujuce vytvorit ochranni znamku z dévodu
osobitného charakteru poslania organizacie — poskytovat lekarsku starostlivost
osobam v najvacSej nudzi. Preto je nanajvy$ doélezité, aby bola ochranna
znamka spravne oznacena a uznana prijemcami, aby vedeli, kam maju ist ked
budu potrebovat pomoc, a nie su zmateni tym, Ze podobna ochranna znamka
bola zneuzitda pre iné ucely. Je tiez nevyhnutné, aby neutralita MSF bola
uznavana vladami, armadami a inymi zdravotnickymi zariadeniami, aby
identifikovali dobrovolnikov MSF podla ich ochrannej znamky.

Pre MSF nebolo lahké vytvorit ochranni znamku (logo a nazov). Organizécia
musela Celit niekolkym  problémom/prekazkam. Medzi nimi  boli:
— Spolo¢nost MSF musela poskytovat a udrziavat sluzby na medzinarodne;j
urovni ,bez hranic®, tak ako sa ochranna znamka oznacuje;

— Velmi zndma medzinarodna organizacia (Cerveny kriz) bola proti jej
ochrannej znamke (na zéklade podobnosti s jej logom);

—Vlada (vlada Svajéiarska) bola proti obrazku ich loga z dévodu, Ze bolo prili$
podobné Svajciarskej viajke.

Situacia dvoch konkurentov, ktori si navzdjom odporuju a snazia sa obhajovat
svoje pouzivanie ochrannej znamky, je normalna. Ak v3ak medzinarodna
organizacia a vlada nesuhlasia s menSou organizaciou, tieto prekazky mézu
poskodit imidz, ktory chceli vytvorit. Nastastie MSF usilovne pracovala na
zmene, prispdsobeni a opatovnom vytvoreni svojej ochrannej znamky, ¢im
bola pri kazdom pokuse blizSie k svojmu cielu. Toto je pripad, ktory ukazuje
vytrvalost, odhodlanie a kreativitu, ako aj efektivne vyuzivanie zakona o
ochrannych znamkach.

KedZe MSF ma jedineénu rozliSovaciu ochrannd znamku, umoZiuje
spolo¢nosti  zostat konkurencieschopnou (pre fondy od sukromnych
sponzorov), rozliSovacou a rozpoznatefnou v oblasti zdravotnickych sluZieb.
Okrem toho, sluzby spoloénosti MSF sa liSia od ostatnych a jej ochranna
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znamka je chranena zakonom o duSevnom vlastnictve, umoziuje organizacii
chranit svoje teritorium pred konkurenciou (s ciefom ziskat alebo udrzat
sukromnych darcov). Aby finanéné prostriedky zostali k dispozicii a tak si
udrzali svoje lekarske sluzby aj za hranicami, musi zabezpecit, aby sa jej
nazov a logo pouzivali spravne a bez zameny. A preto je neustalym zaujmom
MSF, aby sa ochranna znamka pouzivala ako celok (vyobrazenie, logo, znaky
atd.).

Prava dusevného vlastnictva - vlastnictvo ochrannej znamky, dava vlastnikovi
exkluzivne prava pouzivat ochrannu znamku, autorské prava, patenty a dalSie
prava duSevného vlastnictva ako vlastnictvo. S tymito pravami mé& vlastnik
pravo vylucit ostatnych a ur€it, ako sa ochranna znamka pouziva, komunikuje,
ako bude prepisana, licencovana a ktoré dalSie transakcie chce vyvodit .
Poznamka: Medzi neopravnené pouzitie alebo zneuzitie ochrannej znamky
patri napriklad subjekt pésobiaci v lekarskej oblasti, ktory pouziva ktorukolvek
alebo konkrétnu €ast svojho mena alebo loga. Kazdé prevedenie "beziaceho
Cloveka” alebo pouzitie “Bez hranic” v mene inej ochrannej znamky, zalarmuje
MSF. Ak spoloénost MSF v ramci povinnej starostlivosti usudi, Zze existuje
podobnost medzi jej ochrannou znamkou a produktom alebo sluzbou iného
subjektu, skontaktuje sa so subjektom a poziada ho o zmenu ochrannej
znamky. Ak subjekt odmietne, organizécia MSF potom zaéne sudne konanie

z dévodu porusenia prav dusevného vlastnictva.

Ochranné znamky, ktoré su vSeobecne zndme, maju osobitné miesto pri ich
ochrane, nakolko sa teSia medzindrodnému renomé. Spravidla su rozpoznané
nielen prislusnymi spotrebitefmi urcitej kategoérie vyrobkov alebo sluzieb, ale
tiez vSetkymi spotrebitelmi bez vynaloZenia Usilia. Takéto ochranné znamky
zvyCajne patria komerénym podnikom s velkymi investiciami do svojej
obchodnej znacgky, a preto sa stali vSeobecne znamymi, napr. Adidas, Apple,
McDonald’s. Majitelia takychto ochrannych znamok vs$ak tvrdia, Ze su chraneni
bez ohladu na to, & suU zaregistrované pre osobitnu kategoriu vyrobkov alebo
sluzieb — so zretefom na ich celosvetové investicie a ziskavanie priazne Sirokej
verejnosti, na zaklade ich u€asti v medzinarodnom meradle. To znamena, ze
ich mena su atraktivne aj pre tych, ktori chcu profitovat z priazne, ktoru si
v priebehu rokov budovali. Na zaklade dbékazov o ich cinnosti medzi
verejnostou v danej krajine sa mnoho sudov dohodlo, Zze niektoré ochranné
znamky su také zname, Ze ich pouzitie na akykolvek produkt alebo sluzbu si
vyZaduje ochranu pred pouZitim inymi subjektmi, aj ked ochranna znamka v
danej krajine nie je registrovana.

MézZete pozZiadat Studentov, aby zvaZzili ¢€i je znamka MSF dostatoCne
rozpoznatelna na to, aby bola chranena bez ohladu na jej registraciu. Studenti
mézu prist s protichodnymi odpovedami a diskusia méze viest k pokusu o
vytvorenie ochrannej znAmky organizicie MSF ako ,dobre znamej“ alebo, v
zavislosti od ich vystavenia tvrdit, ze to nie je ,znama ochranna znamka“ a ¢i
zalezi to na tom, &i je zaregistrovana alebo nie. Mozné poznamky Studentov:
Ano: MSF je medzinarodna humanitarna organizacia a jej ochranna znamka by
sa preto mala chranit bez ohladu na to, &i bola alebo nebola zaregistrovana

v danej krajine.

Nie: Ochranna znamka nie je dostatoéne znama a nie je uznavana na celom
svete, preto je dblezité ju zaregistrovat' v kazdej krajine, v ktorej je aktivna.
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Aktivita 2

a/b Poziadajte $tudentov, aby nasli a priniesli logo Cerveného kriza a obrazok
Svajciarskej vlajky. Moze to byt farebny vytlacok, Ustrizok z novin alebo
Casopisu, vysledok vyhladavania na mobilnych zariadeniach alebo kresba.

Poziadajte Studentov, aby venovali pozornost réznym aspektom vSetkych
verzii ochrannej znamky MSF (Pozrite si ukazky, ktoré su uvedené v
Studentskych aktivitach tohto modulu). NajlepSie by bolo urobit to v
chronologickom poradi - ako sa logo ,vyvijalo“. Poziadajte ich, aby
identifikovali, o je podobné s ochrannou znamkou Cerveného kriza, a potom
to isté urobte s vlajkou Svajdiarska (poznamka: tvar &erveného kriza; symbol
bieleho kriza na Cervenom pozadi).

Poziadajte Studentov, ¢i suhlasia s tym, Ze ked date ochranné znamky vedla
seba (bez nazvu organizécie), ze su si podobné. Aky ucinok malo pridanie
mena (Médecins Sans Frontiéres)? Bolo to viac zretelnejSie? Mohlo to byt
napomocné na rozliSenie ochrannej znamky?

Poznamka: Délezitou ulohou je zistit, ¢i sa ochranna znamka pouziva na
produkt alebo sluzbu. Diskutujte o tom so Studentmi. PoZiadajte ich, aby
poskytli priklady toho, ako je obraz spojeny s vyrobkami a sluzbami (niektoré
reStauracie s rychlym obc&erstvenim, Sportové potreby alebo spolo€nosti

v oblasti IT). Aké produkty/sluzby ponukaju tieto spolocnosti? Povedzte
$tudentom, Ze pripad by mal byt podobny Cervenému krizu a Svajdiarskej
vlajke. Poziadajte ich, aby identifikovali sluzby poskytované Cervenym krizom
a ¢o Svajtiarska vlajka predstavuje, najmd podas konfliktu alebo vojny.
Poziadajte Studentov, aby ich porovnali so sluzbami MSF. Opytajte sa ich, Ci si
myslia, Ze ochranna znamka ,beZiaci Clovek” sa nejakym spdsobom tyka
sluzieb MSF. Ak maju Studenti s tym problém, vratte sa spat k pripadovej
Studii ,Ochranna znamka MSF dnes*.

Studenti pravdepodobne pridu s nasledovnymi odpovedami:

Prvd MSF ochranna znamka (logo) bola prili§ podobna Cervenému krizu,
ochranna znamka by mala umoznit rozliSenie jednej organizacie od druhej,
najmd v oblasti poskytovania lekarskych sluzieb. Samotné logo bolo
charakteristické. AvSak odkedy bola ochrannd znamka podobnd uz
registrovanej ochrannej znamke Cerveného kriza (na medzinarodnej drovni
dokonca kvalifikovany ako osobitny znak medzinarodnej organizacie), bolo to
klamlivé a zavadzajlce. Podobne ako v nasledujucich verziach - boli prili§
podobné znakom, ktoré uZz boli v3eobecne uznavané ako majetok
renomovanych institacii — Cerveny kriz (opat) a vlada Svajéiarska, ktorého
vlajka sa podobala druhej a tretej ochrannej znamke. Viajky su Specialnymi
symbolmi vlad, ako také, su Specidlne chranené zakonom (viac o ochrane
Statnych znakov sa mézete dozvediet na kurze DV, ktoré ponuka WIPO).
Ochranné znamky, ktoré boli kombinaciou Cerveného kriza a $vajdiarskej
vlajky, €erpali uz z renomovanych znaciek a boli preto klamlivé.

Zaver poznamok pre ucitela pripadu “Lekari bez hranic.”

Pripomente Studentom, Ze organizacia MSF usilovne pracovala na rozvoji svojej
ochrannej znamky, a potom vynaloZila velké Usilie na jej ochranu. To spolu so
sluzbami, ktoré ponuka MSF, viedlo k budovaniu uznania a reSpektu organizacie.
Spytajte sa Studentov, €i si myslia, Ze podobnu cestu mdze prijat ktorakolvek
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Aktivita 3

Activity 4

spolo¢nost, nielen mimovladna organizacia. Venujte im niekolko minut na zvazenie
myslienky a potom pokracujte v ¢innostiach 3 a 4.

Presurite sa do praxe, ak je to mozné, ucitelia aj Studenti by mali na hodinu priniest’
svoje oblibené miestne produkty, aby porovnali rozne ochranné znamky

(v pripade potreby) prediskutujte, ako sa ochranné znamky vztahuju na produkty/
sluzby ponukané vlastnikmi ochrannych znamok.

Poziadajte Studentov, aby identifikovali viac miestnych alebo narodnych
ochrannych zndmok. Povzbudte ich, aby nasli o najviac. Poskytnite im niektoré
skupiny produktov alebo sluzieb, ktoré mozu niest loga miestnych spoloCnosti
(napriklad oblecenie, obuv, kukurié¢né viocky, obchodné retazce, reStauracie).

Opytajte sa Studentov, preCo si myslia, ze tieto loga/ochranné znamky su
rozpoznatelné a charakteristické.

Spytajte sa Studentov, ¢o podla nich robi ochranni znamku hodnotnou. PozZiadajte
ich, aby vymenovali také spoloc¢nosti (najlepsSie tie, ktoré uz Studenti vymenovali
predtym), ktoré su lahko rozpoznatelné. Su ich ochranné znamky hodnotné?

Vysvetlite svojim Studentom, Ze kvalita (urgitej urovne), chut, imidz, dostupnost’ a
zodpovednost, do ktorych majitel ochrannej znamky investuje, to vSetko
ovplyvriuje dobré meno a rozpoznatelnost ochrannej znamky zo strany verejnosti.
Cim je ochranna znamka rozpoznatelnejsia, tym viac fudi bude ochotnych kupit
produkt s touto ochrannou znamkou, priCom oc€akavaju osobitné vlastnosti
produktu alebo sluzby, ktoré prisfubil majitel ochrannej znamky. To pre spolo¢nost
znamena vyssi zisk. Z tohto dévodu su ochranné znamky pre spolo¢nosti také
cenné, ich skuto€né pouzitie vela hovori o produkte — meno znamena vela. Ak ini
pouzivaju podobnu ochrannud znamku, budu pravdepodobne profitovat' z dobrého
mena a dobrej povesti spolo€nosti, ktora do svojej ochrannej znadmky vela
investovala. Takéto klamanie, ktoré ma za nasledok zavadzanie spotrebitefov a
pouzivatelov, je nielen nespravodlivé, ale aj nezakonné, pretoZe predstavuje
kradez majetku iného subjektu.

Pozvite pravnika pre ochranné znamky alebo niekoho z narodného Uradu, aby sa
so Studentmi porozpravali o narodnych a medzinarodnych registraciach
ochrannych znamok, o hodnote ochrannej zndmky, proces registracie ochrannej
znamky, ako prebieha namietkové konanie. Poziadajte ich, aby citovali vSetky
miestne pripady, ktoré mézu byt pre Studentov zaujimavé. Povzbudte Studentov,
aby polozili hostovi niekolko otazok. Ak by Studenti mali problém komunikovat’ s
hostom, mdZu otazky napisat na papier a vloZit do 3katule. Ugitel ich vyberie a
preCita otazky hostovi.

Aktivitu mdzZete za€at rychlym brainstormingom. Opytajte sa Studentov, ¢€o
najlepsie robia individualne. Ak je to mozné, zoskupte Studentov do skupin

s odliSnymi zaujmami. Vytvorte timy s imaginarnymi tlohami, o ktorych si myslite,
Ze by ¢&lenovia timu boli dobri. Tieto ulohy by mohli byt napr. tvorcovia, obchodni
planovadi, administratori, obhajcovia, vedci, zabavaci, obchodnici, informatori,
cestovatelia a majitelia. Ciefom je spojit rdzne predstavy ludi, ktori hraju rézne
ulohy, aby prisli s vyrobkami alebo sluzbami, ktoré m6zu predat alebo ponuknut
ako uzitoéné alebo zabavné.

Patent, Copyright and Trademark Education for Kids

© World Intellectual Property Organization, 2017



Ochranné znamky — Poznamky pre ucitela

Skupinova aktivita

Navedte Studentov a dajte im doplfiujuce otazky a inStrukcie. Bud' ich napiSte na
tabulu, alebo poskytnite kazdej skupine pomdcku, ktory obsahuje otazky a pokyny
spolu s nejakym priestorom pre poznamky studentov.

Hlavné otazky/pokyny by mohli byt tieto:

— Identifikujte produkt, aktivitu alebo sluzbu, ktori chcete ponuknut. Zamyslite sa
nad tym, kto budu vasi zakaznici. Mozno existuje socialny alebo environmentalny
problém, ktory si vyZzaduje zasah v oblasti, kde Zijete.

— Prajete si, aby vasa spolo¢nost bola medzinarodna alebo miestna?
— Kolko zamestnancov budete potrebovat?

— Aky druh vybavenia (ak nejaké) budete potrebovat? Kolko? (kancelarske
vybavenie, pocitace, mobilné elektronické zariadenia, zahradné naradie, nakupné
tasky, bicykle atd. - v zavislosti od oblasti, v ktorej bude va3a spoloénost
pracovat’.)

— Budete potrebovat kancelariu? Aka velka by mala byt? (Mozno, Ze charakter
vaSej spolocnosti nebude vyzadovat kancelariu vébec. - M6ze to byt sluzba alebo
produkt online.)

— Ako inzerujete svoj produkt/sluzbu? (letdky, plagaty, reklamy v miestnych/
narodnych novinach, televizne reklamy, bilbordy, webova stranka, tricka)

— Ako chcete aby ostatni vnimali va$ produkt/servis? (napr. moderny, seriézny,
uzito€ny, uchvatny, vynikajdci, originalny, intuitivny, inteligentny, klasicky, atd.)

— Co chcete, aby ochranna znamka vasho produktu/servisu hovorila o veciach,
ktoré budete ponukat bez toho, aby bola opisna? Co chcete povedat o vasej
spolo¢nosti?

Navrhnite si vasu ochrannu znamku — urobte ju charakteristickou, patavou a nie
klamlivou. Nemusi to byt ni¢ komplikované. Pamatajte z hodin, Ze niektoré silné
ochranné znamky mali jednoduchu podobu.

Ak je pre Studentov problém najst produkt alebo sluzbu, ktora by chceli ponuknut,
dajte im nejaké napady na dal3i vyvoj, napr.:

—pisacie potreby na mieru

— webova aplikacia

— pocitatovy/mobilny program, aplikacia alebo hra
— pomoc pri praci v zahrade / dizajn a vyvoj zahrad
— nakupovanie / doru€ovacie sluzby

— kadernictvo /kozmetika

— hracka

— podujatie.

Patent, Copyright and Trademark Education for Kids
© World Intellectual Property Organization, 2017




Ochranné znamky — Poznamky pre ucitela

Poziadajte Studentov, aby mysleli otvorene. Povedzte im, Zze vylepSenie tradi¢nych
vyrobkov alebo sluzieb sa niekedy mbze ukazat ako lepsi napad, ako sa snazit
prist na nieCo Uplne nové a originalne. Mohli by zalat tym, Ze identifikuju
existujlcu vyzvu, ktora vidia vo svojom okoli.

Mbzu to byt:

— vyucba ludi doma (napr. oboznamenie starsich ludi s pocitaémi),

— domace navstevy (napr. kadernicke sluzby),

— organizovanie spolo€enskych podujati pre osamelych fudi vo vaSom okoli,

— pomoc starSim/detom prejst cez cestu,

— dodavka cistej vody fludom s nedostatkom,

— vyvoj aplikacie na pomoc s domacimi ulohami alebo pripravu na skusku.

Prejdite sa okolo triedy a pomozte Studentom pri vytvarani ochrannych znamok,
aby ste sa uistili, ze splfiaju vSetky potrebné kritéria. Podas vyucovania
pravdepodobne nedokonCia svoje projekty. Stanovte Casovy limit a zvySok prace
ako domacu ulohu. Studenti by mohli pracovat na spolocnej prezentacii aj mimo
Skoly (pred svojou triedou alebo na nejakom organizovanom podujati).

V pripade, ze Studenti pridu so skuto¢nym obchodnym planom a ochrannou

znamkou, ktor( chcu chranit, poziadajte Urad pre ochranné znamky o radu, ako
maju postupovat.
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Médecins Sans Frontiéres — MSF

(Lekari bez hranic)

V sucasnosti sa stretdvame s ochrannymi znamkami mnohych podnikov a
Pogiatky MSF organizacii. V historii takmer kazdej ochrannej znamky sa mdze objavit zaujimavy
aich pribeh o hodnotach, oddanosti a usilovnosti, ktory je dokazom toho, ¢o musel majitel

medzinarodny urobit, aby rozliSil svoje vyrobky alebo sluzby.
rast V roku 1971 nasledky nigérijskej obcianskej vojny zanechali vysoky pocet obeti a
pomalé politické rieSenia. V tom istom roku zalozila skupina lekarov a novinarov,
ktori chceli poméct, organizaciu Médecins Sans Frontieres (MSF) — Lekari bez
hranic, pretoZe videli naliehavlu potrebu zriadit nezavislti organizaciu, ktora by sa
zamerala na poskytovanie pohotovostnej lekarskej starostlivosti rychlo, efektivne a

nestranne — kazdému, kto ju potrebuje.

Organizaciu MSF zalozilo 13 zakladajucich lekarov, novinarov a tristo
dobrovolnikov z radov lekarov, zdravotnych sestier a dalSich zamestnancov. Ich
prvou misiou bola Managua, hlavné mesto Nikaraguy, kde v roku 1972 zemetrasenie
znicilo vacésinu mesta a zahynulo 10 000 az 30 000 ludi. O dva roky neskér MSF
zriadili pomocnu misiu obyvateflom Hondurasu, ked hurikan Fifi zaplavil kraj a zabil
tisice fudi.

Rozsah operéacii MSF Casom rastol. V roku 1975 zalozili svoj prvy rozsiahly
lekarsky program, poskytujuci lekarsku starostlivost ute€encom hladajucim utocisko
pred revoliuciou v Kambodzi. Od roku 1980 MSF otvorili svoje kancelarie v 28
krajinach a poskytovali lekarsku pomoc fudom v nudzi. V skuto¢nosti MSF oSetrili
viac ako sto milibnov pacientov. V priebehu rokov tato organizacia ziskala mnoho
prestiznych oceneni ako prejav uznania jej zdravotnickej humanitarnej prace vratane
Nobelovej ceny za mier v roku 1999.

V suCasnosti je organizacia MSF znama ako medzindrodna humanitarna
MSE dnes nezavisla mimovladna organizacia (NGO), ktorej ulohou je poskytovat pomoc
a lekarsku starostlivost fTudom v nudzi. K nim patria obete prirodnych a ¢lovekom
spbsobenych katastrof, obete ozbrojenych konfliktov bez ohfadu na rasu,
nabozenstvo, vyznanie viery alebo politické presved€enie. MSF na svojej webovej
stranke uvadzajl, ze nesuhlasia s nazorom, Ze chudobni fudia si zasluzia
tretotriednu Uroven lekarskej starostlivosti, preto sa snazia pacientom poskytnut
kvalitnu starostlivost. Drvivi vacsinu zamestnancov MSF tvoria dobrovolnici —
vacsinou lekari, zdravotné sestry, logisticki odbornici a hygienicki pracovnici, ktori
poskytuju pomoc vo viac ako 70 krajinach a lie€ia miliény pacientov ro¢ne. Viac ako
90 percent celkového financovania MSF pochadza od stukromnych darcov, a nie od
vlad.

Organizacia MSF pobsobi v mnohych krajinach, kde je jedinou bezplatnou
zdravotnickou sluzbou. Mnohokrat su to jedini lekari alebo zdravotné sestry, s
ktorymi sa pacienti stretnd. Pracovné podmienky su drsné, ¢asto s obmedzenymi
zdravotnickymi zariadeniami a diagnostickymi nastrojmi, ale aj napriek tomu sa o
sluzbu v MSF uchadza tisice lekarov ro¢ne.
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Histéria
Ochrannej
znamky
organizacie
MSF

MSF a
Medzinarodné
Hnutie
Cerveného kriza

: MSF a
SvajCiarska vlada

Ochranna
zndmka dnes
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Kratko po svojom vzniku organizacia MSF chcela vytvorit zretelni ochrannu
znamku vo forme loga (pozri dalej). Prijala logo v tvare tmavocerveného kriza s
pismenami MSF, vytvarajucimi horizontalnu Ciaru kriza predstavujicu akoby bandaz
na pokrytie rany.

Preco kriz? Je to z lekarskych aj bezpe&nostnych dévodov, kedZe Cerveny kriz je
v Case vojny vSeobecne znamym rozliSovacim prvkom, zarucujucim neutralitu pre
vSetkych, ktori sa nachadzaju v konfliktnej oblasti.

V Case zalozenia organizacie MSF Cerveny kriz ako ochranni zndmku alebo logo
pouzivalo iba medzinarodné hnutie Cerveny kriz. Jeho pouzitie v ¢asoch vojny sa
riadilo Zenevskymi dohovormi, ktoré uznali mnohé krajiny. Akékolvek zobrazenie
uvedeného symbolu mimo tohto rozsahu sa povazovalo za klamlivé a v ¢ase mieru
sa pokladalo za uzurpéaciu symbolu medzinarodného hnutia Cerveny kriz.

3 Zenevské konvencie pozaduju, aby ich signatari zakazali pouzivanie mena
,Cerveny kriz* a jeho znaku v ¢asoch mieru, ako aj v ase vojny, aby sa zabezpecilo
vSeobecné reSpektovanie symbolu Cerveného kriza ako medzinarodného hnutia. V

dosledku toho medzinarodné hnutie Cerveny kriz poziadalo MSF, aby sa vzdali tohto

symbolu a zmenili svoje logo, pretoze bolo podobné ich logu. V roku 1985 sa zacal
proces zmien loga MSF. Prijali biely kriz s ¢ervenym Srafovanim pozadia (pozri
dalej), pricom Cervena farba predstavovala ranu a biela farba obvaz na ranu.

MEDECINS SANS FRONTIERES

68, bd St Marcel 75005 Paris - France, Tél: (1) 707.29.29

Nové logo ale sposobilo dalSie problémy. Svajéiarska vlada poziadala MSF, aby
zmenili logo, pretoze biely kriz na ¢ervenom pozadi je vo SvajCiarskej narodne;j
vlajke. V roku 1990 sa logo MSF opat zmenilo. Lekari bez hranic prijali na
Srafovanom pozadi napoly biely a napoly Cerveny kriz (pozri dalej), ktory predstavuje

ranu.
P
MEDECINS
SANS FRONTIERES

8, rue Saint-Sabin - 75544 Paris Cedex 11 - France - tél, (1) 40 21 29 29

Tentoraz Cerveny kriz a $vajdiarska vlada poziadali o zmenu &asti loga ich ochranne;
znamky. Kedze MSF sa stala medzinarodnou organizaciou pdsobiacou v mnohych
krajinach, bolo délezité vytvorit spravnu ochranni znamku, ktora by sa nezamiefiala
s medzinarodnym hnutim Cerveny kriz a so $vajgiarskou vlajkou.
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Skupina pracovnikov v MSF tvrdo pracovala na udrzani identity a prepracovala
ochrannu znamku. Su€asna ochranna znamka (pozri dalej), ktoru spolo&nost MSF
nakoniec prijala v roku 1994, si zachovava €ervenu aj bielu farbu. Symbol zobrazuje
postavu osoby, ktora je kombinaciou kriza a osoby a predstavuje suasne obraz
pacienta aj dobrovolnika MSF, pri€om uchovava ranu v pozadi.

ochrannych MEDECINS
zndmok MSF NS FRONTIERES

o
Pravidla
pouzivania /"
’ SA

Pravidla pouzivania a reSpektovania ochrannej znamky (grafika, farba, jazyk a
velkost) boli objasnené v jej histéri a su pod dohladom organizacie MSF
International v Parizi. Nazov organizacie aj logo sa pouzivaju verejne, ako aj na ich
webovej stranke.

Ochrannad znémka organizacie MSF je rozhodujuca na celom svete, najmd v
oblastiach, v ktorych vykonava svoje poslanie. Uznanie ochrannej znamky ulahcéuje
jej fungovanie a umozniuje poskytovanie neutralnej humanitarnej pomoci. MSF dbaju
na to, aby ich ochrannd znamka (logo, ndzov a skratky) neboli zneuzivané alebo
pouzivané bez povolenia. Tieto opatrenia boli vykonané preto, aby nevznikli zameny
medzi organizaciami alebo inymi skupinami s rovnakym alebo podobnym nazvom
pre rovnaké sluzby.

Logo a nazov organizacie MSF, pravidla pouzivania a preklady jej nazvu su
registrované ako narodné, regionalne a medzinarodné ochranné znamky. MSF
dodnes zaregistrovali ochranné znamky vo viac ako 100 krajinach a teritériach vo
viacerych jazykoch. Tieto registrované ochranné znadmky poskytuji MSF legalnu
ochranu ich humanitarnej €innosti, davaju im exkluzivitu pouzivat meno alebo logo
na akékolvek lekarske alebo pohotovostné ¢innosti, alebo na akukolvek ¢innost,
spojenu s poskytovanim humanitarnej pomoci.

MSF maju pravnu zodpovednost aktivne monitorovat pouzivanie ochrannej

Ako si MSE chrani znamky, aby sa prediSlo jej zneuzivaniu a pouzivaniu bez suhlasu. Na zaklade

ochranné vyhradného prava chranit svoju ochranni zndmku MSF oznamuju verejnosti, ze

znamky? spochybnia uréité pouzitia vyrazov ,Sans Frontiéres alebo ,Bez hranic®, ak ich
niektora institlicia zaregistruje ako sucast ochrannej znamky.

Ktorym oblastiam zameny by sa MSF mali aktivne vyhnut'?

MSF by mohli napadnut pouzitie nazvov ,Nemocnice bez hranic” alebo ,Starostlivost
bez hranic”, ale je nepravdepodobné, aby namietali proti pomenovaniam ,Kréaliky
bez hranic” alebo ,Duby bez hranic”’. Rovnako by napadli akékolvek podobné logo,
neopravnené pouzitie ich loga — tiez zname ako ,beziaci muz” — ako aj akykolvek iny
druh podvodu.

Ak je organizacia MSF informovana o neopravnenom pouziti ochrannej znamky
Postup v pripade alebo sa stretne sjej zneuZitim, ako prvy krok uprednostiiuje priamy kontakt
porudenia alebo s konkrétnou osobou alebo organizéciou, ktoré tak urobili. Na zaciatku vysvetli

neopravneného
pouZzitia
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spojenie medzi jej ochrannou znamkou a humanitarnou sluzbou, ale aj to, preco je
pre fu najdodlezitejSia ochrana identity. Lekari bez hranic vysvetlujl, Ze hoci im ich
ochrannd zndmka déava exkluzivitu pred nazvom a logom vSetkych lekarskych,
pohotovostnych alebo humanitarnych sluzieb v krajine, v ktorej je ich ochranna
znamka zaregistrovana, nijakym spésobom nekonkuruji alebo nespochybriuju
legitimitu ostatnych sluzieb. Organizacia MSF chce jednoducho vysvetlit, Ze pouzitie
podobnej ochrannej znamky inou organizaciou by mohlo spdsobit zmatok v mysliach
verejnosti, teda pacientov, ale aj darcov, ktori tato sluzbu umoznuju. MSF zavisia
nielen od skutocnej znalosti verejnosti o ich sluzbach, ale aj od moznych zdruzeni,
ktoré by mohli pouzit ich ochranné znamky alebo sluzby. Rovnako neutralita a
bezpecnost pracovnikov zavisi od rozpoznania ,beziaceho muza”®, pretoze chrani
hodnoty MSF.

Ked verejnost pochopi spojenie medzi ochrannou znamkou a sluzbami, ktoré
poskytuji MSF, vo vSeobecnosti si uvedomi, o €o ziadaju auz sa od MSF
nevyZaduju Ziadne dalSie kroky. Zodpovednost organizdcie za nezamienanie ich
ochrannej znamky s inymi je zrejma. D6kazom toho je informovana verejnost a to, ze
az 90 % pripadov na celom svete sa urovna priatelsky a mimosudne.
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